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Ekspozicijos dekoravimo principai 1
Ekspozicijų dekoravimo principai yra svarbūs, siekiant sukurti patrauklią ir 
funkcionalią erdvę. Pagrindiniai principai:
• 1. Aiškumas ir funkcionalumas. Kiekvienas eksponatas turi būti aiškiai 

matomas ir suprantamas. Tekstai ar paaiškinimai (etiketės) turi būti lengvai 
skaitomi, išdėstyti patogioje vietoje ir pritaikyti įvairaus amžiaus bei 
poreikių lankytojams. Funkcionalumas reiškia, kad ekspozicija neturi būti 
perkrauta – reikia išlaikyti aiškią struktūrą.

• 2. Kompozicija. Naudojamos pagrindinės vizualinio dizaino taisyklės: 
simetrija, asimetrija, centrinė ašis, dinamiškos linijos. Eksponatai gali būti 
grupuojami pagal tam tikras temas, spalvas ar funkcijas. Rekomenduojama 
sukurti „židinio tašką“ – centrinį elementą, kuris traukia žvilgsnį.



3. Kontrastas.Kontrastą galima pasiekti naudojant šviesą (šviesos ir šešėlio 
žaismą), skirtingas tekstūras, spalvų skirtumus.
Eksponatų dydžių skirtumai taip pat sukuria vizualinį įdomumą.
4. Erdvės išnaudojimas. Erdvė neturi būti užpildyta iki galo – svarbu palikti 
„tuščias“ vietas, kurios suteikia poilsio akims. Eksponatų aukštis turėtų būti 
patogus lankytojams – dažniausiai akių lygyje (apie 150–160 cm nuo grindų).
Jei erdvė didelė, vertėtų naudoti zonavimą arba įvairių lygių eksponavimą.
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• 5. Šviesa ir apšvietimas. Akcentinis apšvietimas – nukreipiamas į 

svarbiausius eksponatus. Foninis apšvietimas – užtikrina bendrą erdvės 
apšvietimą ir sukuria jaukią atmosferą. Tamsesnėse zonose šviesa gali 
būti naudojama kryptingai, kad sukurtų dramatišką efektą.

• 6. Spalvų dermė. Spalvos turi papildyti ekspozicijos temą. Pavyzdžiui, 
natūralios žemės spalvos tinka gamtos temai, ryškios spalvos –
moderniam menui. Spalvų kontrastai (pvz., šviesūs fonai ir tamsūs 
eksponatai) išryškina pagrindinius elementus.

• 7. Judėjimo kryptys ir srautai. Ekspozicijos dizainas turi nukreipti 
lankytojus natūraliai judėti per erdvę. Galima naudoti rodykles, grindų 
žymes ar specialų eksponatų išdėstymą, kuris veda nuo vieno objekto 
prie kito. Svarbu užtikrinti, kad srautai nebūtų persipynę ir žmonės 
galėtų laisvai judėti.
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8. Temos ir idėjos išryškinimas. Kiekvienas ekspozicijos elementas turi 
prisidėti prie bendros temos vystymo. Naudojami informaciniai stendai, 
iliustracijos, garsai ar interaktyvūs elementai, kad būtų aiškiai perteikta idėja.
9. Interaktyvumas. Šiuolaikinėse ekspozicijose vis dažniau naudojami 
interaktyvūs ekranai, garsai, vaizdo įrašai ar virtualios realybės technologijos.
Lankytojai gali patys paliesti, išbandyti ar patyrinėti tam tikrus eksponatus, taip 
praturtindami savo patirtį.
10. Medžiagos ir tekstūros. Naudojamos įvairios medžiagos (stiklas, medis, 
metalas, audiniai) turėtų atitikti ekspozicijos temą. Tekstūrų įvairovė sukuria 
įdomesnę vizualinę patirtį, pavyzdžiui, lygus metalas šalia šiurkštaus akmens 
paviršiaus.



Papildomi patarimai:

Sezoniškumas: jei ekspozicija laikina, jos dizainas gali būti pritaikytas prie 
sezono ar renginių.
Emocinė įtaka: dekoruojant reikėtų atsižvelgti, kaip spalvos, apšvietimas ir 
dizainas paveiks lankytojo emocijas.
Prieinamumas: reikia užtikrinti, kad ekspozicija būtų pritaikyta įvairių 
poreikių žmonėms – vaikams, neįgaliesiems.
Tinkamai pritaikius šiuos principus, ekspozicija taps įspūdinga, lankytojams 
įdomia ir įsimintina. 
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Ekspozicinių ir reklaminių parodų stendų paskirtis 1

Ekspozicinių ir reklaminių parodų stendų paskirtis yra įvairiapusė. Pagrindinis jų tikslas 
– pristatyti informaciją, prekes ar paslaugas, pritraukti lankytojų dėmesį ir kurti pozityvų 
įmonės ar prekės ženklo įvaizdį.
Pagrindinės paskirtys:

1. Informacijos pateikimas. Pristatyti įmonę, jos veiklą, produktus ar paslaugas. Suteikti 
lankytojams išsamią, aiškią ir lengvai suprantamą informaciją. Parodyti naujoves ar 
unikalias savybes, kuriomis išsiskiria įmonės produktai ar paslaugos.

2. Prekės ženklo reprezentavimas. Formuoti ir stiprinti įmonės ar prekės ženklo įvaizdį.
Sukurti atpažįstamą identitetą, naudojant spalvas, logotipus, šūkius ir kitus vizualinius 
elementus. Pabrėžti profesionalumą ir įmonės patikimumą.
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3. Lankytojų dėmesio pritraukimas. Išsiskirti iš kitų parodoje dalyvaujančių 
įmonių, naudojant kūrybišką dizainą, ryškias spalvas ar interaktyvius 
elementus. Skatinti lankytojus sustoti prie stendo ir užmegzti pokalbį su 
įmonės atstovais.

4. Produktų ar paslaugų demonstravimas. Gyvai parodyti, kaip veikia 
produktai ar paslaugos. Suteikti lankytojams galimybę išbandyti produktus 
ar pamatyti juos veikiant realiu laiku.
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5. Tiesioginis bendravimas su lankytojais. Užmegzti ryšį su potencialiais 
klientais ar partneriais. Atsakyti į klausimus, paaiškinti siūlomų produktų ar 
paslaugų privalumus ir išskirtinumus.Sukurti personalizuotą patirtį 
lankytojams, užtikrinant jų įsitraukimą.

6. Reklama ir pardavimų skatinimas. Skatinti pardavimus, pasiūlant 
specialias akcijas, nuolaidas ar dovanėles parodos metu. Didinti įmonės ar 
produkto matomumą rinkoje. Kurti susidomėjimą ir paskatinti būsimą 
bendradarbiavimą ar pirkimus.
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7. Konkurencinis pranašumas. Parodų stendai leidžia tiesiogiai konkuruoti su kitais 
dalyviais, pristatant geresnius sprendimus ar naujoves. Demonstruoti aukštą 
kokybę ir įgyti lankytojų pasitikėjimą.

8. Tendencijų stebėjimas ir rinkos analizė. Naudojant stendą kaip bendravimo su 
klientais priemonę, galima išgirsti jų nuomones, lūkesčius ar poreikius. Stebėti 
konkurentų stendų dizainą, siūlomus produktus ar reklamos strategijas.



9. Įspūdžio kūrimas ir įsimenamumas. Stendas turi sukurti ilgalaikį įspūdį, 
kuris paskatins lankytojus prisiminti įmonę ar jos produktus po parodos.
Kuriami unikalūs dizaino sprendimai, įdomūs apšvietimo efektai, 
interaktyvūs elementai ar kiti patrauklūs akcentai.

Stendai yra labai svarbi parodų dalis, nes jie veikia kaip tiltas tarp įmonės ir 
lankytojų, padedantis ne tik skleisti informaciją, bet ir sukurti tiesioginį 
ryšį, kuris skatina tolesnį bendradarbiavimą.
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Ekspozicinių, reklaminių parodų stendų rūšys 1
Ekspozicinių ir reklaminių parodų stendai gali būti skirstomi į kelias rūšis pagal jų 

paskirtį, dizainą, dydį ir konstrukciją. Kiekviena stendo rūšis yra pritaikyta 
skirtingiems poreikiams ir tikslams.

1. Pagal paskirtį:
a) Reklaminiai stendai: Skirti reklamuoti įmonę, produktą ar paslaugą. Pagrindinis 

tikslas – pritraukti dėmesį ir skleisti informaciją. Dažnai naudojami plakatai, 
reklaminiai ekranai ar brošiūros.

b) Informaciniai stendai: Naudojami pateikti išsamią informaciją apie įmonę, jos 
veiklą ar produktus. Pavyzdžiui, interaktyvūs ekranai, lentos su tekstine ir 
vizualine medžiaga, grafikai.

c) Demonstraciniai stendai: Skirti gyvai demonstruoti produktų veikimą ar paslaugų 
teikimą. Dažnai naudojami technologijų, pramonės, medicinos parodose.

d) Prekybiniai stendai: Naudojami tiesioginei prekybai parodos metu.
Įrengti stalai, lentynos, vitrinos ar kasos vietos.
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2. Pagal konstrukciją:

a) Moduliniai stendai: Lengvai surenkami iš atskirų modulių (plokščių, rėmų). Pritaikomi 
įvairiems poreikiams – galima keisti dydį, formą ar išdėstymą. Lengvi, patogūs transportuoti 
ir pritaikomi skirtingoms parodoms.
b) Monolitiniai stendai: Vienos konstrukcijos, tvirti ir nekeičiami. Dažniausiai gaminami 
pagal individualų užsakymą. Naudojami įmonėms, kurios dalyvauja didelėse ir 
reprezentacinėse parodose.
c) Interaktyvūs stendai: Įrengti jutikliniai ekranai, virtualios realybės įranga ar kitos 
technologijos.
Leidžia lankytojams patiems bendrauti su stendu, pavyzdžiui, ieškoti informacijos ar išbandyti 
produktą.
d) Sulankstomi stendai: Lengvi ir kompaktiški, dažniausiai naudojami mažose parodose ar 
renginiuose. Patogūs transportuoti ir greitai sumontuojam
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3. Pagal dizainą ir estetiką:
a) Atviri stendai: Nėra sienų ar uždarų konstrukcijų – lankytojai gali laisvai prieiti iš visų pusių. 

Naudojami dideliems produktams ar interaktyvioms demonstracijoms.
b) Pusiau atviri stendai: Turi keletą sienų ar konstrukcijų, kurios riboja erdvę, bet palieka įėjimus 

lankytojams. Dažnai naudojami siekiant sukurti tam tikrą privačią zoną. 
c) Uždari stendai: Turi sienas ar pertvaras, kurios visiškai atskiria ekspozicijos erdvę. Naudojami 

siekiant sukurti ekskliuzyvią atmosferą ar išsaugoti privatų bendravimą.
d) Kūrybiniai (teminiai) stendai: Stendai, sukurti pagal specialią temą ar koncepciją. Naudojamos 

nestandartinės formos, apšvietimo sprendimai, interaktyvūs elementai.
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4. Pagal dydį
a) Maži stendai: Nedidelės konstrukcijos, skirtos mažiems renginiams ar vietoms, kur erdvė 
ribota. Pavyzdžiui, „roll-up“ stendai, stendai su viena siena.
b) Vidutinio dydžio stendai: Apima didesnę erdvę, dažnai turi kelias zonas (pvz., informacijai, 
demonstracijai, bendravimui). Naudojami daugelyje parodų.
c) Dideli stendai: Užima reikšmingą erdvę parodoje, turi aiškiai išskirtas zonas – susitikimų, 
demonstracijų ar poilsio erdves. Naudojami didelėms įmonėms, norinčioms pabrėžti savo 
autoritetą.
5. Pagal laikinumą
a) Laikini stendai: Skirti trumpalaikėms parodoms ar renginiams. Lengvi, greitai surenkami ir 
išardomi.
b) Ilgalaikiai stendai: Skirti naudoti ilgesnį laiką ar keliose parodose. Dažniausiai gaminami iš 
patvaresnių medžiagų.
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6. Specializuoti stendai

a) Dvigubo aukšto stendai: Stendai su antruoju aukštu, skirti didelėms erdvėms. 
Antrame aukšte dažniausiai įrengiamos susitikimų ar poilsio zonos.

b) Vitrininiai stendai: Skirti produktų eksponavimui už stiklo. Dažnai naudojami 
juvelyrikos, technikos ar meno parodose.

c) Mobilūs stendai: Lengvai transportuojami ir pritaikomi įvairioms erdvėms. 
Idealiai tinka kelioms parodoms iš eilės.

Šios rūšys leidžia pasirinkti tinkamiausią stendą pagal įmonės tikslus, parodos 
pobūdį ir biudžetą.



Ekspozicinių stendų tipai
Ekspozicinių stendų tipai skirstomi pagal jų konstrukciją, dizainą, dydį ir paskirtį. Žemiau 
pateikiami pagrindiniai stendų tipai:

1. Pagal konstrukciją:

a) Moduliniai stendai:Sudaryti iš atskirų elementų (rėmų, plokščių, sienų), kurie gali būti lengvai 
surenkami ir pritaikomi. Lankstūs – galima keisti stendo dydį, formą ir dizainą. Tinkami naudoti 
keliose parodose.
b) Monolitiniai stendai: Vienos konstrukcijos, kuri negali būti keičiamo dydžio ar formos.
Patvarūs, dažnai gaminami pagal individualų užsakymą. Skirti ilgesniam naudojimui arba 
didelėms reprezentacinėms parodoms.
c) Mobilūs stendai: Lengvai transportuojami ir greitai surenkami. Pavyzdžiai: „roll-up“ baneriai, 
lankstūs pop-up stendai. Tinka mažiems renginiams arba kaip papildomi reklaminiai elementai.
d) Sulankstomi stendai: Kompaktiški, pagaminti iš lengvų medžiagų, tokių kaip aliuminis ar 
plastikas. Patogūs transportuoti ir montuoti.
e) Daugiafunkciniai stendai: Integruoti su technologijomis: ekranai, projektoriai, interaktyvios 
lentos.



Ekspozicinių stendų tipai

2. Pagal dizainą ir estetiką

a) Atviri stendai: Neturi sienų ar pertvarų, todėl lankytojai gali prieiti iš visų 
pusių. Dažnai naudojami erdviose parodų salėse. Pritaikyti interaktyvioms 
demonstracijoms arba didesniems eksponatams.
b) Pusiau atviri stendai: Turi keletą sienų ar konstrukcijų, kurios dalinai riboja 
erdvę. Leidžia kontroliuoti lankytojų srautą ir sukurti organizuotą erdvę.
c) Uždari stendai: Visiškai atskirta ekspozicijos erdvė su sienomis, lubomis ar net 
durimis.
Naudojami privatiems susitikimams, VIP zonoms ar demonstracijoms, kurioms 
reikalingas ribotas priėjimas.
d) Teminiai stendai: Sukurti pagal konkrečią temą arba koncepciją, naudojant 
specialų dizainą, apšvietimą ir dekoratyvinius elementus.
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3. Pagal dydį

a) Maži stendai: Nedidelės konstrukcijos, paprastai skirtos 
informacijai pateikti ar produktų pavyzdžiams demonstruoti.

b) Vidutinio dydžio stendai: Apima daugiau erdvės ir dažniausiai 
turi kelias zonas: informacijos, demonstracijų ir bendravimo 
vietas. Dažniausiai naudojami vidutinio dydžio parodose.

c) Dideli stendai: Užima reikšmingą plotą parodoje. Gali turėti 
atskiras zonas susitikimams, produktų demonstracijoms, 
poilsiui ar prekybai. Dažnai naudojami didelėms, prestižinėms 
įmonėms.
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4. Pagal funkciją

a) Informaciniai stendai: Skirti pateikti informaciją apie įmonę, produktus ar 
paslaugas. Dažnai naudojami grafikai, tekstai, ekranai ar plakatai.
b) Reklaminiai stendai: Pagrindinis tikslas – reklamuoti įmonę ar produktą.
Naudojamos ryškios spalvos, šūkiai, logotipai ir vizualiniai elementai.
c) Prekybiniai stendai: Skirti tiesioginei prekybai ar produktų pardavimui parodos 
metu. Dažnai įrengiami stalai, vitrinos ar lentynos.
d) Demonstraciniai stendai: Naudojami produktų ar paslaugų demonstracijai gyvai.
Pavyzdžiui, technologijų, pramonės, medicinos įrangos parodose.
e) Interaktyvūs stendai:
Integruoti su technologijomis, leidžiančiomis lankytojams tiesiogiai bendrauti su 
stendu.



Ekspozicinių stendų tipai
5. Pagal konstrukcijos trukmę

a) Laikini stendai: Skirti trumpalaikėms parodoms ar renginiams. Lengvi, greitai 
surenkami ir išardomi.
b) Ilgalaikiai stendai: Naudojami keliose parodose arba ilgą laiką toje pačioje vietoje.
Dažniausiai gaminami iš patvarių medžiagų, tokių kaip metalas ar mediena.

6. Specializuoti stendai

a) Dvigubo aukšto stendai: Turi papildomą aukštą, skirtą susitikimams, poilsiui ar VIP 
zonoms. Naudojami didelėms parodoms, kuriose reikia daug erdvės.
b) Vitrininiai stendai: Skirti eksponuoti produktus už stiklo.
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