Reklaminés medziagos
rengimas




1. Reklama ir jos rasys

Reklama - tai bet kokia veikla, kurios tikslas yra pristatyti prekes, paslaugas ar
idéjas vartotojams ir sukurti jiems nora jas jsigyti ar pasinaudoti. Reklamos ftikslas
— informuoti, skatinti pardavimus, keisti nuomone ar islaikyti lojaluma.

Reklamos risys:

» Televiziné reklama: Efektyvi siekiant didelés auditorijos, taciau gali bati brangi
ir ribota laikotarpiu.

» Radijo reklama: Labai populiari, tac¢iau nesuteikia vizualinio jspadzio.




Skaitmeniné reklama:

» Google Ads: Mokamos paieskos reklamos.

» Socialiné reklama (Facebook, Instagram, TikTok, Linkedlin, YouTube): Tiesioginis
pasiekiomumas tikslinei auditorijai.

» |nfluenceriy reklama: Poveikis per asmenis, turincius didelj sekéjy skaidiy.
Lauko reklama (outdoor): Rekloma ant plakaty, stendy, autobusy stotelése.
Tiesioginé reklama (Direct Marketing): El. laiskai, SMS zinutés, katalogai.

» Svarbu: Sivolaikingje reklamoje ypa¢ dominuoja skaitmeniné reklama, nes ji
leidzia pasiekti fikslig ir segmentuotg auditorijg, o taip pat matuofi
efektyvuma realiu laiku.



2. Reklamos parinkimas tiksliniam sporto
organizacijos klientul

Tiksliné auditorija — tai vartotojy grupé, kuri furi bendry pozymiy ir kuriems
reklama fturety bati pritaikyta. Sporto organizacijoms labai svarbu tiksliai
identifikuoti, kam yra skirtos jy paslaugos.

Tikslinés auditorijos analizeé:
» Demogrdfiniai rodikliai: amzius, lyftis, pajamuy lygis, issilavinimas.

» Psichogrdfiniai rodikliai: gyvenimo badas, vertybés, interesai (sporto Sakos
pasirinkimas).

» Geogrdfiniai rodikliai: vietove (miestas ar regionas), dél kurio galima
pasirinkti tam fikras reklaomos priemones (pvz., vietiné reklama socialinivose
tinkluose).

» Elgesio rodikliai: kaip ir kada klientas naudojasi sporto paslaugomis, kokie
sporto jrenginiai naudojami ir 1. 1.



Reklamos parinkimas:

» Pavyzdiiui, jei jasy tiksliné grupé yra vyresnio amziaus zmonés, gali bati
tikslinga naudoti radijo reklamas arba laiko testuota spaudos reklama.

®» Jeigu orientuojamasi j sporto saliy lankytojus, rekomenduotina naudoti
Google Ads ir Facebook reklamas, kad pasiektumeéte tiksline, sportfuojancia
auditorija.



3. Reklaminio teksto rengimas

Reklaminio teksto rengimas — tai karybinis procesas, kuriuo siekioma islaikyti
auditorijos demesj ir paskatinti jg atlikti fam ftikrg veiksma (pirkti, registruotis,
lankyti sporto klubag).

Reklaminio teksto elementai:

» Pagrindiné zinuté: Trumpai ir aiskiai perteikiama, kokig nauda klientas gaus is
paslaugos. Pvz., "Jsigykite ménesinj abonementa su 30% nuolaidal”

®» Emocinis poveikis: Skafinti jausmus (pvz., motyvacija, pasitikejimas savimi),
kad Zzmogus baty linkes veikii.

» Skatinimas veikti (Call to Action). Kvieciame atlikti konkrety veiksmag -
"Uzsiregistruokite dabar!” arba "Skambinkite Siandien ir gaukite pirmajg
treniruote nemokamail”




Patarimai:

Naudoti aiskias ir trumpos frazes — reklama turi bati suprantama per kelias
sekundes.

ISryskinti unikalius pasitalymus (pavyzdzivi, nuolaidos, riboto laiko akcijas).

Jtraukti socialinj jrodyma: "Daugiau nei 1,000 patenkinty klienty!" arba
"Prisijunkite prie miasy bendruomeneés!”



4. Maketavimas ir vizualiné reklama

Reklaminio teksto paruosSimas ir maketavimas — tai procesas, kurivo siekiama
uztikrinti, kad reklama baty vizualiai patraukli ir aiski.

Reklamos maketavimo principai:

» Simetrija ir pusiausvyra: Turinio isdéstymas turi bati subalansuotas ir lengvai
skaitomas.

» Spalvy psichologija: Skirtingos spalvos sukelia jvairias emocijas. Pavyzdziui,
mélyna spalva —ramybe, pasitikéjimas; raudona — energija, veiksmas.

» )vaizdiio naudojimas: Nuotraukos ir grafika turi afitikti zinute ir patraukti
vartotojo demes;.

» |ogotipas ir prekiy ienklas: Jie turi bati aiskiai matomi, kad reklama bty
lengvai atpazjstama.




Reklamos maketavimas nauvdojant skaitmeninius jrankius:

» Canva - paprasta ir intuityvi platforma, kurioje galima kurti socialinés
ziniasklaidos reklamas, plakatus ir kitus grafinius elementus.

» Adobe Photoshop / lllustrator — profesionalas jrankiai, skirti sukurti aukstos
kokybeés reklamas, skirtas fiek skaitmeninei, tiek tfradicinei reklamai.



5. Reklaminés informacijos rengimas apie
sporto organizacijos paslaugas, prekes,
nuolaidas, akcijas

Skaitmeninis turinys:

= Nvuolaidos ir akcijos: Tai gali bati pagrindinis reklomos akcentas, taciau
batina pateikti aiskia informacija apie galiojimo laika, salygas ir paslaugy
ribotuma.

» Sporto paslaugy reklama: Pavyzdiivi, reklomuojant ftreniruotes ar
sveikatingumo paslaugas, verta isskirti jy naudy, pvz.,, "Naujy mety
pasialymas — 20% nuolaida visoms grupinems treniruotems!”

» Tiesioginis kontaktas su klientu: Pateikti registracijos formas, nuorodas |
svetaine ar kontaktinius numerius, kad baty lengviau aflikfi uzsakymus ar
gauti daugiau informacijos.




Rekomenduojami jrankiai skaitmeninei reklamai:
» Google Ads — paslaugy reklaoma pagal uzklausas.

» Facebook Ads ir Instagram - socialiné reklama, kurios tikslas — pasiekti
vartotojus pagal interesus ir elges;.

» Mailchimp - el. laisky siuntimo jrankiai, leidziantys siysti reklaminj tfurinj
klientams tfiesiai j pasts.



Isvada: Sekmingas reklamos rengimas sporto organizacijoms reikalauja gerai
apgalvoto poiiario j tiksline auditorijg, aiskiy reklaminio teksto zinudiy ir efektyviy
vizualiniy priemoniy haudojimo. Pasirinkus tinkamus reklamos kanalus ir pritaikius
Sivolaikinius jrankius, galima pasiekti didelj poveikj ir pritraukti daugiau klienty.
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